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岡山県東京事務所
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【事業概要】

〇岡山県東京事務所では、百貨店・高質系スーパー・問屋等のバイヤーを訪問し、

県産品の紹介や商品ニーズの聞き取りを行い、

県内事業者へ様々な商談機会を提供。

〇令和５年度は３０回の商談機会を県内事業者へ紹介。

多くの県産品をバイヤーへ紹介し、令和６年２月末時点で１２５件の成約。

（参考：令和４年度実績 ７１件）
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首都圏での販路開拓



東京事務所からの商談情報（県産品情報管理システム）

〇 県産品情報管理システムに登録されている全事業者へ商談等のご案内をメールで配信

送信元アドレス：toriokago@pref.okayama.lg.jp

件名：【県産品】岡山県庁よりお知らせが届きました。
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（参考）伊勢丹新宿店

〇 昨年度に伊勢丹の食品バイヤーから「国産の乾燥白きくら

げ」を探しているとの情報を得た

〇 「結きくらげ」を紹介して成約

〇 現在も継続して発注があり継続して販売中
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販路開拓実績① 銀座三越

〇 ６月にオンライン商談を実施

〇 「岡山清水白桃ドリンク」が成約



販路開拓実績② 三浦屋

〇 高質系スーパーの三浦屋で１０月に「岡山フェア」を初開催

〇 31県産品が成約

〇 令和６年度はさらに規模を大きくしたフェアを開催予定（提案商品募集中）
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販路開拓実績③ 紀ノ国屋

〇 ６月にオンライン商談を実施

〇 「倉敷おからクッキー」が成約
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販路開拓実績④ Odakyu OX

〇 昨年度にバイヤーがアンテナショップを訪問

〇 「山陰・山陽・四国フェア」で複数の県産品が採用され、

今も継続的にフェアで販売されている

〇 ７月にオンライン商談を実施

〇 「糀味ドレッシング」が成約。



販路開拓実績⑤ こだわりや

〇 ８月にオンライン商談

〇 10月に「岡山フェア」を東京・埼玉・千葉・神奈川の約５０店舗で開催

〇 66県産品を販売。（味噌、蒟蒻、酒粕が人気商品）

〇 来年度も「岡山フェア」を開催予定。（７月頃 オンライン商談を開催予定）
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販路開拓実績⑥ ベストアメニティ

〇 ６月、８月、11月にオンライン商談

〇 全国の高質系スーパーやこだわりスーパー等で販売
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販路開拓実績⑦ 五味商店

ひまわり市場（山梨県）

スーパーマーケットときわや（千葉県）

ロージャースフードマーケット（沖縄県）

銀座ロフト

〇 ４月、12月にオンライン商談

〇 全国の高質系スーパーやこだわりスーパー等以外に、

今後は銀座ロフトなどの雑貨店等との商談を予定



令和５年度の開拓状況（一部）

戦略
（マーケティング）

開拓先 概要 結果（成約）

銀座三越 ・百貨店 ・バイヤーへ県産品を紹介して1県産品が成約

三浦屋 ・首都圏の高質系スーパー
・バイヤーへ県産品を紹介して31県産品が成約
・10月に岡山フェアを開催

紀ノ国屋 ・全国にある高質系スーパー ・バイヤーへ県産品を紹介して2県産品が成約

Odakyu OX ・首都圏の高質系スーパー ・バイヤーへ県産品を紹介して6県産品が成約

こだわりや
・首都圏に約50店舗
・原材料にこだわり

・バイヤーへ県産品を紹介して66県産品が販売
・10月に岡山フェアを開催

ベストアメニティ ・問屋 ・30県産品が問屋経由で全国の小売店へ紹介された

五味商店 ・問屋 ・16県産品が問屋経由で全国の小売店へ紹介された
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今後の商談予定（一部）
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お酒のアトリエ 吉祥 エコ・ピア

大野屋商店 日本百貨店 スズキヤ

クイーンズ伊勢丹


